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每日选品方法报告：2026-07-29
- 报告 ID：workflow-report-8ad64a4cae924087c7bab73662107ad9
- 运行时间：2026-07-29 09:06
- 研究主题：面向US市场需求背景、最终适用于淘宝与拼多多的全局电商经营方法论：覆盖选品、组合运营、广告
诊断、供应链补货与评价营销合规

CEO 总结
建议优先将“未满足需求机会池”和“漏斗故障树广告诊断”建立为每日Agent任务，将“购物篮组合”和“安全
库存补货”建立为每周任务，将“评价营销合规闸门”设置为发布前强制检查。五种方法共同形成从机会识别、
商品组织、流量获取、库存保障到合规发布的经营闭环，全部达到65分以上的最低可执行要求。

方法论观察
本次筛选5条可执行且适合Agent化的方法，分别处理未满足需求选品、购物篮组合运营、漏斗式广告诊断、波动
安全库存补货和US评价营销合规。来源以Amazon官方卖家教育、Amazon Ads、Shopify卖家教育和FTC官方指
南为主；Amazon等平台仅提供指标与流程参考，所有方法均被改写为淘宝、拼多多商家的执行框架。

风险和边界提醒
主要限制是US来源平台的搜索、转化、广告归因和履约结构与淘宝、拼多多不同，不能直接照搬来源阈值；US市
场与淘宝、拼多多实际用户结构也可能不完全重合。执行时必须使用店铺自身数据重新校准基线，同时遵守淘
宝、拼多多现行规则。涉及US消费者、达人传播或商品进入US市场时，还需接受FTC及具体品类法规的人工法律
复核。本报告排除Electronics和High-return fashion，并对母婴商品保留更严格的安全、声明和资质门槛。

下一步建议
下一工作日先导出淘宝、拼多多近90天搜索词、曝光点击成交、订单明细、广告单元、SKU库存和供应商交期数
据；分别生成机会词表、共购矩阵、广告故障标签和SKU补货阈值。同步建立达人合作、赠品评价、返现评价和AI
生成评价的US合规检查表。选择3个非Electronics、非High-return fashion的母婴或通用品类进行小规模验证，
不自动上架、不自动加预算、不自动采购。

方法列表（5）
### 需求交期双波动估计—安全库存计算—动态订货点预警法

- ID：workflow-method-8ad64a4cae924087c7bab73662107ad9-4
- 类型：供应链方法
- 来源：Shopify Seller Blog https://www.shopify.com/blog/safety-stock-vs-reorder-point
- 可执行性评分：93
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：公式、输入和策略分层明确，能直接形成SKU预警任务；极值敏感、促销波动和采购资金风险要求保
留回放验证及人工审批。



### 评价来源登记—物质关系披露—虚假激励禁投闸门法

- ID：workflow-method-8ad64a4cae924087c7bab73662107ad9-5
- 类型：合规风控方法、营销方法
- 来源：FTC官方商业指南 https://www.ftc.gov/business-guidance/advertising-marketing/endorsements-
influencers-reviews
- 可执行性评分：92
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：FTC官方入口覆盖评价、达人推荐、披露和消费者诚实反馈保护，适合建立发布前硬闸门；法律适用
性和声明证据充分性必须由人工最终判断。

### 目标层级对齐—漏斗故障树诊断—两周证据窗调优法

- ID：workflow-method-8ad64a4cae924087c7bab73662107ad9-3
- 类型：广告投放方法、营销方法
- 来源：Amazon Ads官方指南 https://advertising.amazon.com/library/guides/measure-improve-campaigns
- 可执行性评分：92
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：官方指南明确连接广告目标、KPI、典型故障和调整动作，易转为规则引擎；平台归因差异和预算风
险要求保留人工授权。

### 需求词簇建模—低转化缺口识别—评论退货反证准入法

- ID：workflow-method-8ad64a4cae924087c7bab73662107ad9-1
- 类型：选品方法
- 来源：Amazon Seller官方工具指南 https://sell.amazon.com/tools/product-opportunity-explorer
- 可执行性评分：91
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：来源为Amazon官方工具说明，需求、竞争、评价和退货指标清晰；迁移后可形成结构化机会评分，
但最终选品必须由淘宝、拼多多真实数据和人工合规复核确认。

### 订单共现挖掘—互补性审查—组合贡献增量验证法

- ID：workflow-method-8ad64a4cae924087c7bab73662107ad9-2
- 类型：运营方法、数据分析方法
- 来源：Amazon Seller Blog https://sell.amazon.com/blog/product-bundling?mons_sel_locale=en_US
- 可执行性评分：88
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：订单共现、定价、详情优化和绩效追踪链路完整，适合自动生成候选；因因果增量和商品兼容性不能
仅靠历史数据确认，仍需小流量对照和人工审核。


