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每日选品方法报告：2026-08-31
- 报告 ID：workflow-report-1256efb746dd42755d228db3dbe2871e
- 运行时间：2026-08-31 09:03
- 研究主题：面向美国市场、最终适用于淘宝与拼多多商家的全局电商经营方法论：覆盖需求发现、创意营销、广
告词包、供应链优化与儿童产品合规

CEO 总结
建议优先建立三个可复用Agent：关联需求发现Agent、广告词包治理Agent、儿童产品标签证据Agent；随后接入
创意测试和库存优化。五种方法均达到65分以上，能够形成从需求、获客、转化到履约和合规的经营闭环。

方法论观察
本次整理5套互不重复且适合Agent化的方法，分别解决关联需求发现、短视频创意筛选、广告关键词治理、库存
与履约优化、美国儿童产品追溯标签合规。外部平台仅作为证据和步骤来源，最终执行对象严格限定为淘宝、拼
多多店铺。

风险和边界提醒
美国市场信号与淘宝、拼多多站内流量机制、用户结构及归因口径并不等价，所有迁移方法都必须经过站内小样
本复证；母婴商品还需人工确认产品年龄分级、检测、证书、追溯标签及进口责任。开源模型输出属于决策辅
助，不可替代经营判断、平台规则审核或美国法律意见。

下一步建议
先选取淘宝、拼多多各20个在售SKU，统一整理搜索词、订单、素材、库存和合规字段；次日运行关联需求发现
与关键词治理流程，生成首批人工复核清单。同时选取一个母婴SKU试装追溯标签证据包，并用历史订单为库存
优化模型建立不下单的影子测试。

方法列表（5）
### 儿童商品追溯字段映射—实物标签核验—批次证据封存法

- ID：workflow-method-1256efb746dd42755d228db3dbe2871e-5
- 类型：合规风控方法、运营方法
- 来源：CPSC官方商业教育 https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/tracking-
label
- 可执行性评分：92
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：官方来源明确、字段和证据链可结构化，尤其适合母婴优先背景；适用性和例外判断仍保留人工专业
审核。

### 搜索意图分层—词包冲突清理—贡献利润调价法



- ID：workflow-method-1256efb746dd42755d228db3dbe2871e-3
- 类型：广告投放方法、营销方法
- 来源：Google Ads官方帮助中心 https://support.google.com/google-ads/answer/7337243?hl=en
- 可执行性评分：91
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：词表生成、意图标注、冲突检测和动作建议高度结构化，并明确保留站内复证和人工调价门禁。

### 履约网络约束化—多情景求解—可行计划人工放行法

- ID：workflow-method-1256efb746dd42755d228db3dbe2871e-4
- 类型：供应链方法、运营方法
- 来源：GitHub开源项目 https://github.com/google/or-tools
- 可执行性评分：90
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：变量、约束、情景和输出均可编码，适合形成带审批门禁的决策Agent，且不同于既有供应网络仿真
和补货预测方法。

### 行为关联建模—互补需求候选—利润与安全复证法

- ID：workflow-method-1256efb746dd42755d228db3dbe2871e-1
- 类型：选品方法、数据分析方法
- 来源：GitHub开源项目 https://github.com/recommenders-team/recommenders
- 可执行性评分：90
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：输入、候选生成、离线评估和经营门禁均可结构化，且能补充传统关键词选品未覆盖的互补需求。

### 高表现素材拆解—创意假设矩阵—站内增量复测法

- ID：workflow-method-1256efb746dd42755d228db3dbe2871e-2
- 类型：营销方法、运营方法
- 来源：TikTok Creative Center https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/inspiration/topads/pc/en
- 可执行性评分：86
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：素材标签、聚类和测试队列可自动化，但版权、宣传证据及创意质量仍需人工把关。


