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每日选品方法报告：2026-07-02
- 报告 ID：cmr2t424u000crv3n8akugyku
- 运行时间：2026-07-02 09:09
- 研究主题：全局电商经营方法论调研：面向US市场、适配淘宝/拼多多店铺的选品、运营、营销、广告、数据分
析、供应链与合规方法分类

CEO 总结
优先落地顺序建议为：先做US合规门禁和排除类目过滤，再做机会选品与1688供应链验证，然后建立广告与会员
分群的数据闭环。5条方法均达到65分以上，适合拆成Agent workflow，其中供应链CLI、广告复盘和合规门禁最
适合优先Agent化。

方法论观察
本轮提炼5条可Agent化方法，分别覆盖机会选品、供应链寻源、会员分群营销、广告复盘优化、US合规门禁。来
源包括Amazon卖家工具页、Amazon Ads官方指南、Shopify卖家教育、GitHub开源workflow和CPSC监管教育
页；均改写为淘宝/拼多多商家在US市场经营时可执行的方法，不将Amazon、Shopify、TikTok等写作最终适用
平台。

风险和边界提醒
外部平台方法迁移到淘宝/拼多多时，指标口径、流量机制、广告归因和合规责任不同，不能直接照搬阈值；
GitHub项目需人工检查维护状态、字段可用性和登录授权；US母婴类目合规风险较高，必须把CPSC、CPSIA、标
签、测试证书和平台禁售规则作为上架前硬门禁。

下一步建议
下一日建议补充淘宝/拼多多官方商家后台字段映射表：商品访客、支付转化率、客单价、退款率、搜索词、推广
消耗、收藏加购、履约时效、违规预警；同时建立US母婴合规检查清单和供应商证书抽检模板，避免选品Agent
只看销量与价格而忽略合规和履约风险。

方法列表（5）
### 广告目标-指标诊断-预算调优循环法

- ID：cmr2t489p000krv3nu3z5055w
- 类型：广告投放方法 / 数据分析方法
- 来源：Amazon Ads https://advertising.amazon.com/library/guides/measure-improve-campaigns
- 可执行性评分：92
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：漏斗诊断逻辑清楚，字段可从广告报表直接读取，是高优先级Agent化对象。

### 1688结构化寻源-供应商分层-询盘验证法



- ID：cmr2t45sx000grv3ns1ae61h6
- 类型：供应链方法
- 来源：GitHub / Open-source workflow https://github.com/superjack2050/1688-cli
- 可执行性评分：92
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：开源工具本身支持JSON输出和多步骤操作，非常适合作为供应链Agent的执行层。

### US母婴商品合规证据-标签-供应商三重门禁法

- ID：cmr2t492h000mrv3nahxcf8yx
- 类型：合规风控方法
- 来源：Official regulator / CPSC https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education
- 可执行性评分：90
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：合规门禁是US市场和母婴优先背景下的硬前置流程，应优先Agent化以保护账号和现金流。

### 搜索-购买-评论-价格趋势四象限机会选品法

- ID：cmr2t44xb000erv3ntq1q2ixh
- 类型：选品方法
- 来源：Amazon Seller Tool https://sell.amazon.com/tools/product-opportunity-explorer
- 可执行性评分：90
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：指标结构清晰，适合拆成关键词采集、竞品评论分析、毛利估算和合规预检多个Agent节点。

### 客户分群-生命周期触达-复购提升运营法

- ID：cmr2t47dv000irv3nwi1z8mmv
- 类型：运营方法 / 营销方法
- 来源：Shopify Seller Blog https://www.shopify.com/blog/customer-segmentation
- 可执行性评分：86
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：分群规则、触达动作和复盘指标均可结构化，但需要接入淘宝/拼多多客户数据字段。


