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每日选品方法报告：2026-06-30
- 报告 ID：cmqzzlfva0000rv3nis3fptto
- 运行时间：2026-06-30 09:47
- 研究主题：全局电商经营方法论调研：面向US市场、以淘宝和拼多多为主要适用平台，发现可Agent化的选品、
运营、营销、数据分析、供应链、合规风控方法并分类

CEO 总结
建议优先Agent化“经营日报多Agent闭环”“促销毛利护栏”“需求预测补货”三类方法，因为它们输入字段清
晰、可周期运行、能直接连接店铺经营动作。合规方法应作为硬门禁嵌入所有选品和上架流程。定价方法适合做
半自动决策，不宜全自动改价。

方法论观察
本轮筛选出5条与最近入库不重复的方法论，覆盖经营数据闭环、定价、促销营销、需求预测与供应链、合规风
控。来源来自GitHub开源工作流、Amazon Seller官方卖家教育、Shopify卖家博客。所有方法均被改写为淘宝、
拼多多商家面向US市场经营时可执行的结构化流程，避免把Amazon、Shopify等来源平台误写为最终适用平台。

风险和边界提醒
主要风险在于跨平台迁移：Amazon和Shopify的指标、政策和工具界面不能直接等同于淘宝、拼多多；US市场需
求也不能只用国内平台销量替代验证。执行时必须结合淘宝/拼多多后台数据、US买家反馈、类目合规要求、物流
时效和售后成本二次校验。排除Electronics和高退货服饰类目，母婴仅作为优先背景，不作为唯一范围。

下一步建议
下一轮建议补充淘宝/拼多多平台内官方规则、商家后台指标口径、母婴类US合规清单和社区反例；并把本轮5个
方法拆成Agent模板：输入表、阈值配置、执行频率、人工审批点、输出JSON schema。

方法列表（5）
### 促销券-活动目标-利润护栏营销法

- ID：cmqzzlkba0006rv3npxxydt6g
- 类型：营销方法 / 运营方法
- 来源：Amazon Seller Blog https://sell.amazon.com/blog/seller-promotions
- 可执行性评分：92
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：促销目标、券型、毛利护栏和复盘指标清晰，适合做半自动促销推荐Agent。

### 经营日报多Agent-数据诊断-动作编排闭环法

- ID：cmqzzlimn0002rv3nat72xbsa
- 类型：店铺经营方法 / 数据分析方法 / 运营方法



- 来源：GitHub / Open-source workflow https://github.com/Hacker-smkg/ecommerce-ai-agents
- 可执行性评分：91
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：开源架构直接给出了多Agent链路和API化输入输出，适合改造成淘宝/拼多多经营日报Agent，但业务
阈值需本地化。

### 上架前政策-商品安全-账号健康合规门禁法

- ID：cmqzzlmmo000arv3nsyx5ehcz
- 类型：合规风控方法 / 店铺经营方法
- 来源：Amazon Seller Blog https://sell.amazon.com/blog/selling-policies
- 可执行性评分：90
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：合规门禁适合做所有经营Agent的前置检查，虽需人工复核，但可显著降低违规风险。

### 需求预测-定量定性-补货节奏联动法

- ID：cmqzzll6s0008rv3nvbm0jslt
- 类型：供应链方法 / 数据分析方法 / 运营方法
- 来源：Shopify Seller Blog https://www.shopify.com/blog/demand-forecasting
- 可执行性评分：90
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：输入数据、预测窗口、补货输出和排除规则明确，适合周期性Agent执行。

### 竞争价-毛利底线-价格实验三段式定价法

- ID：cmqzzljgl0004rv3n0hx681fk
- 类型：运营方法 / 定价方法 / 数据分析方法
- 来源：Amazon Seller Blog https://sell.amazon.com/blog/amazon-pricing-strategies
- 可执行性评分：90
- CEO 审核：agentizable
- 审核理由：官方卖家教育来源可信，步骤可结构化为竞价采集、成本护栏和实验评估；需人工审批改价。


